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Vq Yu ma rkesmOde"en Upp|eve|se Allt vi séiger och gér kommmunicerar. Budskap & tonalitet, "“utseende” samt

"beteende” dr lika viktiga for upplevelsen av varumadarket.

Sd& starker vi ett varumarke. Med utgdngspunkt i
underliggande fundament och strategier skapas

budskap och kommunikation. En definition av varumdrkets mojlighet att géra skillnad pd marknaden

gentemot konkurrenter.

Hur varumdarket skall uppfattas i férhdllande till dvriga aktérer pé
marknaden. Bolagets position skall vara ledig, Ibnsam och lIangsiktig.

PR * el Var uppgift och bidrag till varlden, vart existensberdattigande.
Mission & Vision Varfér finns vi till och vad vill vi dstadkomma?

Varumarkets fundament praglar allt som hdnder i féretaget.




Vvar historia

Ar 1986 dppnade Per Anders sin férsta kladbutik i

Falun tillsammans med en van ddr de boérjade sdlja
premiumkldder. Han expanderade verksamheten

och startade fler butiker samtidigt som han arbetade
som distriktansvarig for B-young. Som distriktansvarig
sdlde han fér B-young och fristdende butiker, vilket

var ca 80-90 butiker. Han reste mellan B-young olika
butiker som fokuserade pd att erbjuda ett noggrant
utvalt sortiment av klader i hog kvalitet. Parallellt drev
han ocksa en grossisthandel med lagpriskliéder som
saldes i volympack. En utmanande period ddr han
dgnade sig at flera verksamheter samtidigt ledde tillslut
till utmattning och sjukskrivning. Efter sjukskrivningen
startade han popup-butiker pd platser som Modecenter
| Stockholm och under dansbandsveckan i Malung. Han
har éven en butik i Hosjé med mdnadsvis dppettider
men en langtan efter en stabil vardag dar han arbetar
lokalt och Iangsiktigt med kunder och leverantérer fick
Per Anders att 6verga till att sdlja arbetsklader, vilket
han har gjort de senaste fyra dren.
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Historia

Genom att titta pd var bakgrund och vart ursprung
forstdr vi vad som praglar oss idag. Véra erfarenheter
bdr vi med oss in i framtiden, och de forklarar var vi ér

idag.



Affarsidéen

Strobe Workwear ér en aterférsdljare av arbetskldder
och profilering. Vi samarbetar med kvalitetsleverantorer
som specialiserar sig pd arbetskldder, skyddsutrustning
och profilprodukter. Viktigt for oss d@r att erbjuda
arbetskldder av hég kvalitet till ett bra pris. Var Idnga
erfarenhet inom kléddbranschen gor att vi vet vad som
fungerar, hdller och levererar.
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Affarsideé

Var affdrsidé beskriver hur vi matchar kundernas
efterfrdgan och behov, och skapar en affér av det -
karnan i sjélva erbjudandet.



Vara kunder

Vdra kunder bestdr av inképare fran stérre féretag
och agare fran mindre féretag. Vi sdljer arbetskladder
till kunder inom transportsektorn, verkstad, hantverk,
restaurang och industri i Dalaregionen, med fokus pa
Falun och Borldnge. De ar foretag vars medarbetare
behover praktiska, funktionella, bekvédma och slitstarka
kidder som skyddar dem under arbetsdagen.
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Kunder

Genom att forstd vara kunder, deras behov och
utmaningar skapar vi vérde som stdarker vdr relation.
Tillsammans med vdra kunder bygger vi framgéng.



Var kultur

Stabil & trygg

Vi vardesatter langsiktiga relationer, dér vi arbetar sida
vid sida med vara kunder och bygger en stabil och
palitlig grund tillsammans.

Flexibel

Vdar lokala nérhet till kunderna gér att vi kan agera
snabbt och flexibelt; om ndgot gdr sénder eller behov
uppstar, ser vi till att finnas dér med stéd och I6sningar.

Valkomnande & 6ppen

Vart arbete bygger pd att vara lyhérda och
hjdlpsamma mot varandra och vara kunder, sd att alla
k&nner sig sedda och uppskattade. For oss dr omtanke
fér kunder och kollegor sjalvklar, oavsett om det handlar
om sma gester eller stérre dtaganden.
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Kultur

Var kultur @r grunden for allt vi gér — det vi tycker,
ténker och kénner, det vi séger och hur vi agerar.
Den formas bl a av véra sanningar, varderingar och
normer och styr hur vi beméter varandra.



Missionhen

Arbetskldder ska vara en tillgdng i vara kunders arbete,
de ska inte bara skydda, utan ocksa ge rérelsefrinet,
komfort och sdkerhet. PG samma satt ér vi som féretag
en tillgang fér vara kunder genom att férse dem

med kvalitetsprodukter till ett rimligt pris med hog
serviceniva.
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Mission

Missionen ar ett Raison d’'étre, som betyder
anledningen till att vara. Det tar fasta pd nyttan vi
skapar idag och pa vilket satt vi gor véra kunder
framgdngsrika. Det &r vart bidrag till visionen.



var vision

VAr vision ar att skapa en bdattre och sdkrare vardag for
arbetare.
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Vision
Var vision &r var nordstjérna, som vi navigerar ifrén
och tar sikte pd. Det ar var strédvan som vagleder och

driver oss framdt, och som vi delar med mdénga av
vdra partners och kunder.



Positionen

Strobe Workwear ér experter pd arbetsklédder och
profilprodukter. Vi ér en lokal aterférsdljare i Falun som
samarbetar med stora kvalitetsleverantoérer. Var ldnga
erfarenhet inom kléddbranschen gor att vi kan erbjuda
hallbara och prisvérda arbetskléder som técker vara
kunders behov. Genom noggrant urval ser vi till att
vart sortiment endast bestar av de bdsta produkterna
anpassade for de tuffa arbetsférhallandena i Norden.
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Position

Positionen forklarar vilken plats vi har pd marknaden
och hur vi sarskiljer oss frén andra aktérer pd samma
marknad. Positionen ska vara Ledig, Lbnsam och
Langsiktig.



Varumarkesloftet

Vi ser det som vart ansvar att férstd kundernas behov
och yrkeskrav och anpassar oss ddrefter for att kunna
erbjuda de bdsta I6sningarna och produkterna. Vi ar
nyfikna och stravar efter att utveckla var kunskap om
nya material och produkter. For oss ar arbetskladder mer
dn bara skydd — de é@r en del av vdra kunders vardag
och ska vara en tillgadng under arbetsdagen.
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Varumadarkeslofte

Varumdarkesloftet ar vart 16fte till omvarlden uttryckt
i den enklaste formen. Det beskriver hur vi gor
skillnad, och férmedlar b&de vér sjal och leverans.
Varumarkesléftet kommuniceras inte externt.
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Upplevelsen

Upplevelsen bestdr av allt vi kommunicerar. Vart visuella uttryck, budskap och
tonalitet samt vart beteende. Tillsammans bildar dessa varumadérkets image.






Var identitet

Varumdarket Strobe Workwear omfattar allt fran
karnvarden, grafisk profil, tonalitet och kundbemotande
till ditt foretagsfordon. Den grafiska profilen, med
logotyp, typsnitt, fGrger, dekorelement och bildmanér,
ar grunden fér den visuella identiteten. Den bdde
starker och féorenar varumarket. Den har profilguiden
visar hur de olika delarna ska anvands for att skapa en
enhetlig och igenkdnnbar kommmunikation som stdrker
varumadarket bdde internt och externt.

Logotyp: Symbolen knyter an till arbetskiddernas
historia. De mjuka formerna och den starka designen i
logotypen férmedlar stabilitet, flexibilitet, hdllbarhet och
gemenskap med stort kundfokus.

Farger: Fargpaletten harstammar fran Falu
Koppargruva som knyter an till den lokala historian
och det tuffa arbetet. Fargerna ér dopta efter vara
varderingar — gemenskap, kunskap, trygghet.

Typsnitt: Karaktéren av Poppins, vart profiltypsnitt &r
stabilt och vélkomnande vilket hdnvisar till var kultur.

Grafisk dekor: Den grafiska dekoren hyllar vart ursprung
i Falun. Formen som alltid bildar en dalgdng, speglar
bdde anpassningsbarhet, trygghet och framatanda.




LOGOTYP

Logotyp

Logotypen speglar var affarsidé, 16fte och varderingar.

Symbolen knyter an till reflexer pd varselklader, till
hdangselbyxor, skyddssele och férklGde. Reflexdetaljerna
betonar skydd och sdkerhet, medan hangselbyxor och
forkldde kopplar till arbetskiddernas historiska rotter.

De rundade kanterna och éppna linjerna visar pd
flexibilitet och vélkomnande, vilket speglar var férmaga
att erbjuda I6sningar anpassade till kundernas vardag
och arbetsbehov. Den dynamiska designen forstdrker
denna anpassningsférmaga.

Logotypens mjuka former och den vanliga typen av
bokstéver betonar vara varderingar om att vara lyhoérd
och omtdnksam. Symbolen och texten tillsammans
formedlar en kénsla av att alla kunder, alltid ar
uppskattade och sedda.

Logotypens starka och padlitliga form, med tjocka
linjer och en harmonisk design, pdvisar dven att vi
vardesatter langsiktiga och stabila relationer med
kunder. Medan den cirkuléra formen daterspeglar
jordklotet, vilket syftar pd att hdllbarhet och
hogkvalitativa produkter dr en sjdalvklar del av
varumarket.

«l\ SErobe
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LOGOTYP

Varianter av logotypen

Logotypen finns i tre frgvarianter. Tank pd att valja
den som ger bdsta mojliga fargkontrast i varje specifikt
sammanhang.

Orange logotyp

Det dr den primdra logotypen. Den anvdands mot vit eller
ljus bakgrund eller pd bild med tillrdckligt ljust motiv.

Vitlogotyp

Den anvands mot mork bakgrund. Den passar t ex bra
mot orange eller bld fargplatta.

Svartlogotyp

Den anvdnds i undantagsfall, t ex pd reflexvéstar och pé
vissa profilprodukter.

Olika filfformat

PNG: Anvéinds pd webb och i sociala medier.
EPS: Anvdnds i tryckt material, t ex annonser och skyltar.

«l Strobe
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LOGOTYP

Logotypens frizon

Logotypen har en frizon som anger minimalt avstdnd
till andra objekt. Inga texter, bilder eller element far
placeras inom denna zon.

~ Workwear
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FARGER

Farger

Fargpaletten harstammar fran Falu Koppargruva som
knyter an till den lokala historian och det tuffa arbete
som utférdes dar.

Profilfarg

Strobe Workwears profilfarg anvdnds fér att stérka
igenkdnningen, forbattra Idsbarheten och ge
kommunikationen en energikick. Den anvands
som primarfdrg och syboliserar gemenskap,
anpassningsbarhet, glddje och energi.

Komplementfarger

Utdver profilférgen finns tvd komplementférger.

Den turkosa fargen representerar den kunskap och
framatstrévan som Strobe Workwear besitter samt vart
oppna sinne foér innovation. Medan den krdmvita fargen
hanvisar till tryggheten och stabiliteten.

Komplementfargerna anvénds bl a som avdelare
pd webben, i sociala medier och i trycksaker likasad i
diagram och annan infografik.

Tank pa kontrasten

Nd&r du kombinerar farger ar det viktigt att sdkerstdlla
god kontrast sd att text och annat innehdll blir Iatt att ta
till sig.

PROFILFARG
Gemenskap

PANTONE 173
CMYK 0, 84, 94,0
RGB 200, 72, 40
HEX #c74827

Sd anvdnds fargsystemen:

CMYK: 4-fargstryck av t ex affischer,
broschyrer och liknande.

PANTONE: 1-fa@rgstryck pd t ex klader,
profilprodukter och dekaler.

RGB: digitala produktioner, t ex i
PowerPoint.

HEX: html-kod vid webbproduktion.

KOMPLEMENTFARG
Kunskap

PANTONE 5473
CMYK 99, 44, 49, 21
RGB 14, 94,103

HEX #0ebebb6

KOMPLEMENTFARG
Trygghet

CMYK 2,6,10,0
RGB 248, 241, 231
HEX #f7fle7



PROFILTYPSNITT

Profiltypsnitt

Poppins ar vart profiltypsnitt. Dess karaktdr ar stabilt och
valkomnande vilket hénvisar till var kultur. Typsnittet
finns i olika skarningar och anvdands i all kommunikation.
Det anvands i rubrik, mellanrubrik, ingress, brodtext,
faktatext och bildtext.

Poppins bold anvdnds oftast till rubriker och Poppins
regular till brodtext.

Poppins gdr att ladda ner gratis pd fonts.google.com.

Poppins

ABCDEFGHIJKLMNO PQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadé
1234567890# @%&!?

Extralight | Light | Regular | Kursiv |
Medium | Semibold | Bold | ExtraBold



GRAFISK DEKOR

Grafiskt dekorelement

Den grafiska dekoren &r en hyllning till vart ursprung

| Falun, Dalarna. Dess mjuka, boljande form bildar

en dalgdng — oavsett om den anvdnds horisontellt,
vertikalt eller ér spegelvéind. Formen symboliserar var
flexibilitet och formdga att anpassa oss efter kundens
behov. Samtidigt som den vilar pd en stabil grund,
vilket reflekterar vart fokus pd Idngsiktiga relationer.
Dekoren férmedlar dven en kdnsla av framdatrérelse och
innovation, som speglar vart dppna sinne fér nya idéer
och material.

Endast linjen

Linjen f&r anvéndas fér sig men dd endast horisontellt
och med 10 mm frdn bildens/objektets botten.

Linjen med fargplatta

Ndr text placeras tillsaommans med bilder anvdnds
den vita linjen tillsammans med en fargplatta som ar
orange, turkos eller kramvit. | detta fall ar linjen alltid
vit. Ndr linjen placeras i samband med en fargplatta
far den anvandas horisontellt och vertikalt samt
spegelvdnt. Se exempel pa tilldimpningar till héger och
ldngre fram i profilguiden.

Vid tryck
Vid trycksaker mdste man ténka pd utfallet. Kontakta da
en byrd eller dylikt fér hjalp kring detta.

Where durability meets
performance

Where durability
meets
performance




BILDMANER

Bildmaner

Informativ marknadsféring fokuserar pd fakta,
medan imagebyggande skapar kansla. For
varumdrkespositionering dr imagebyggande
avgorande for att forma ratt intryck.

Vart bildmanér signalerar padlitlighet, kvalitet och
funktionalitet. Bildsprdk visar ménniskor i naturliga
arbetsmiljder dér fokus ligger pd deras arbetsklader
och utrustning. Bilderna lyfter fram klddernas funktioner,
s@isom fickor, och reflexdetaljer. Fokusera pd bilder dar
personerna framstdr som engagerade och naturliga.
Det ska kdnnas jordndra och trovardigt.

Motiven ska visa yrkesbredd med bdde kvinnor och
man i arbetskléder frdn olika branscher. Férgpaletten ar
dadmpad med en balans mellan varma och kalla farger,
vilket ger ett modernt och professionellt intryck. Undvik
overmdattade fdarger eller bilder med starka filter. Ett

plus &r om bilden harmonierar fargmdassigt med vdara
profilfarger.




Exempel pa tilldimpningar



KORRESPONDENS

Strobe Workwear - Sundbornvégen 12 « SE-791 47 Falun - strobewedar.se

«I Strobe ‘_. \ Strobe
“— Wworkwear ‘ = Workwear
|
i
1
Per Anders Sundin i'
CEO sundbornvégen 12 5
+46 70-6213256 SE-791 47 Falun '
per@strobewear.se strobewear.se |
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PRESENTATION POWERPOINT

Plats for rubrik

Plats for rubrikLorem i

psum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam no-

nummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

s .
: Plats for rubrik
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit

Plats for rubriklorem ipsum dolor sit amat,
in vulputate velit esse molestie.

" .
Plats tor rubrik
consectetuer adipiscing elit, sed diam no- T@ﬁﬁ?ﬁﬁ m?
nummy nibh evismed tincidunt ut laoreat Ty nibh ewismiod tncdun ot looreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut , tiiore magna aliguam erat vohutpot, Ut
wiisi enim ad minim veniam, quis nostrud Wi enim o minien veniom, quis nostrud
exerci tation ullomcorper susCipit lobortis eecc totion ulomeorper sustipit iotadis
nis| ut aliquip ex ea commodo consequat. Tr:;’g VL liuip ex e cominods tansequat.
: o 7 g 15 nutenn el ewnn idiure dolot inhendiet
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit sttt
invulputate velit esse molestie, molest




SOCIALA MEDIER, ANNONSER

Véalkommen till
éppet hus pa

onsdag kl. 17-20

Valkommen till 6ppet hus:
onsdag kl. 17-20

Véalkommen till
oppet hus pa
onsdag kl. 17-20

Véalkommen till 6ppet hus:
onsdag kl. 17-20




WEBBSIDA

(I SkErobe Arbetsklader  Profilkiader  Skyddsutrustning Ommig  Kontakt
S~ Workwear

Where durability
meets performance

Arbetsklader och profilklader som gor jobbet

IGttare. Hos mig hittar du kvalitetsklader som ger
komfort, sdkerhet och rérelsefrinet hela dagen.




ROLLUPS

{ Strobe
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Where durability meets
performance

Slitstarka arbetsklader

Vi erbjuder kvalitetskiGder som ger
komfort, sGkerhet och rorelsefrihet.

Lokal expertis i Falun
Néra dig for snabba leveranser och
personlig service.

Flexibla losningar
Skraddarsydda profileringsalternativ

och pdlitliga produkter fran ledande
leverantorer.

strobewear.se




PRODUKTPACKETERING
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Etikett

Foérpackning

«l Strobe
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Papperspdse med etikett

workwear

) Strobe
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Papperspdse
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Karong med packtejp

Packtejp
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PA KONTORET, INREDNING OCH PROFILSAKER

Te och kaffestation
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Anteckningsblock




PROFILKLADER OCH GIVEAWAYS

I, Strobe
«M\ Strobe |
gﬂ - Workwear i
M Strobe ) l
1 N I\ Strobe
p [ A ': Wi kweaar
@ Strobe
/
Huvtroja, bakifrén Huvtroja, framifrén

Varselvdst

«{l Strobe

- Wworkwear

Tumstock

{4 strobe

~ Workwear

Nyackelband

Pikétrdja, turkos Pikétrdja, orange



FORDONSDEKOR




SKYLTNING
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